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自2012年党的十八大首次提出“文化强国”战略以来，中国
电影海外传播逐步从一般性文化交流跃升为国家文化软实力建
设的核心工程。新时代的中国电影在“讲好中国故事、传播好中
国声音”的时代命题下，经历了从政策驱动到文化内生、从规模
扩张到质量提升、从单一输出到多元共建的深刻转型。一方面，
以《中华人民共和国电影产业促进法》为标志的顶层制度设计，
将电影海外传播纳入法治化轨道，通过专项资金、税收优惠、合拍
机制等政策工具，为产业国际化提供了系统性支撑；另一方面，
“流浪地球”系列、“长津湖”系列、“哪吒”系列等现象级作品，以
工业级制作水准和东方价值叙事，打破了“功夫片依赖症”，在全
球电影市场实现了从“可见”到“可感”的突破。本章通过梳理新
时代以来产业政策演进、海外市场表现、类型题材变迁与受众反
馈数据，揭示中国电影如何在文化自信与全球规则的张力中，构
建起兼具中国特色与国际表达的传播新格局。数据显示，尽管疫
情冲击与地缘政治因素导致海外票房占比长期低于5%，但中国电
影通过节展驱动、流媒体布局与区域化深耕，已形成“头部爆款突
围+长尾内容渗透”的差异化传播路径。这一历程不仅是中国电影
产业现代化的缩影，更是国家文化战略从“借船出海”到“造船远
航”的生动注脚。

中国电影海外市场概况
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